CAMPANA NACIONAL DE AYUDA PARA LA EMERGENCIA SOCIAL

HUNASOLAHINCHADA

Unidos por la solidaridad




Descripcion

#tUnaSolaHinchada es una campana de recaudacion de fondos llevada adelante por los

clubes de futbol en conjunto con sus fundaciones y areas sociales para contribuir a la
situacion de emergencia por el aislamiento preventivo por el Coronavirus.



Diagnostico

Ante |a situacion sanitaria provocada por el avance
del virus Covid-19, conocido como Coronavirus, el
Estado ha decretado “aislamiento social preventivo y
obligatorio”. Esta crisis, que ha frenado al paisy al
mundo entero, estd afectando la economia de
todos pero son las familias en situacion de
vulnerabilidad social las primeras en verse
perjudicadas. Muchos de ellos dependen del plato
qgue reciben diariamente en los comedores y
centros de atencidn comunitaria cercanos a sus
casas.




Hoy, sobre todo en AMBA, el 80% de estos
comedores se mantiene activo. Algunos han cerrado
por no recibir mercaderia o porque |los voluntarios
que los llevan adelante, ya no pueden ir. Sin
embargo, la informalidad econdmica en la que vive
esta parte de nuestra sociedad se recrudeceray la
demanda actual seguira creciendo.

En este marco, estos comedores han cambiado
procedimientos y hoy brindan viandas o bolsones de
comida y productos de limpieza, llegando no solo a
los chicos, sino también a los adultos y los ancianos.
Ellos ofrecen una ayuda social que llega al interior
profundo de los barrios, donde hoy el Estado -ante
la emergencia sanitaria en la que nos encontramos-
no puede llegar.



Cual es

la situacion?

VARIOS PROBLEMAS VAN SURGIENDO QUE HACEN
URGENTE CONTEMPLAR MEDIDAS DE AYUDA.



Faltan camiones

Ante |a restriccion de circulacién y el
incremento de ventas por parte del sector
alimenticio, los camiones que se usaban

para entregar mercaderia a los comedores,

esta faltando.

Faltan voluntarios

El soporte de estas redes era fuertemente
llevado adelante por personas voluntarias
que, debido al aislamiento la red se ha visto
debilitada.



Faltan kits de proteccion

Porque, como todo trabajador, merecen ser
protegidos pero, ademas, porque es
fundamental evitar que se enfermen para
qgue haya personal suficiente para abastecer
la demanda, precisamos contar con Kkits
completos de proteccion personal.

Faltan productos

El drea de alimentos y productos de limpieza
ha percibido un incremento inesperado para
la industria, que reorganiza el
abastecimiento, disminuyendo los
excedentes para donaciones o bolsones de
alimentos.



Estar donde mas nos necesitan

La principal ayuda econdmica por parte de la sociedad civil ha sido direccionada a la emergencia
sanitaria pero esta situacion también generarda danos econémicos que devienen en sociales. Ante la ya
existente desigualdad social, hoy debe haber una asistencia también de emergencia que pueda trabajar
aliviando la labor del Estado, llegando donde este hoy no llega.

En este contexto, se organizd una red de contencidon social con organizaciones de |la sociedad civil para
gue quienes llegan al interior profundo de los barrios puedan seguir abasteciendo de comida y productos
de limpieza. Coordinado por GDFE, Red Banco de Alimentos, Caritas y Fundacion River con el apoyo AFA
y todo los clubes de primera division que lo integran.




Propuesta

Desarrollar una campana de recaudacioéon de
fondos para la ayuda social, llevada a cabo por los
clubes de futbol y organizaciones, que invite a los
hinchas a hacer una donacién minima a través de
Mercado Pago. La misma tendrda una duracion de
un mes calendario, iniciando el 4 de abril.

Las donaciones seran destinadas a dos
organizaciones sociales: Red de Bancos de
Alimentos y Caritas, que trabajaran
articuladamente para para poder abastecer de
alimentos, productos de limpieza y kits de
seguridad personal, a la mayor cantidad posible de
organizaciones a nivel nacional.
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ARGENTINA Building a better

working world




#UNA HINCHADA

UNIDOS POR LA SOLIDARIDAD

WWW.UNASOLAHINCHADA.ORG




Sobre la

campana

Duracion de la campana

La campaha #UnaSolaHinchada tendra una duracion
de un mes calendario empezando el sabado 4 de
abril a las 12.00

Lanzamiento

Se realizd un video para el lanzamiento con los
capitanes de River, Boca, Racing, Independiente y San
Lorenzo. El siguiente video de campana sera filmado
con representantes del futbol femenino. Los clubes
participantes fueron definidos por sorteo.

Implementacion

El éxito de esta campaha depende puray
exclusivamente de |la participacion de los clubes.



e Subiran a sus redes el video lanzamiento con
capitanes de Boca, Independiente, River, Racing y
San Lorenzo.

e En las semanas siguientes se publicaran videos con
el mismo formato donde participaran el resto de
los clubes y un posteo semanal con avances de la

E I rOI d e campana. El orden de participacion en los videos

fue sorteado.

IOS CI u bes e Seran responsables de que al menos cuatro (4)

jugadores por semana suban a sus redes
personales videos promoviendo la campana.

e Todas las acciones seran coordinadas entre
Fundacion River y los responsables de prensa de
cada club.
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JUNTOS SOMOS MAS FUERTES

Es tiempo gque los clubes de futbol cumplamos
nuestra labor social unidos y actuemos de forma
proactiva ante esta emergencia que estamos
viviendo. Uniéndonos somos ejemplo para la

sociedad.




